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WIR se publicé por primera vez en
1976. Por aquel entonces solo era
una revista para los empleados,
pero hoy en dia se ha convertido
en una revista internacional para
clientes que informa a los lectores
sobre el Grupo Doppelmayr, los
ultimos avances tecnoldgicos en
teleféricos y las innovadoras
instalaciones repartidas por

todo el mundo.

nUmeros

Desde el nacimiento de WIR se ha avanzado
mucho tanto en la tecnologia de teleféricos
como en la revista para los clientes. WIR es
en la actualidad una de las mayores revistas
de teleféricos del mundo.

Mas deﬂOOOOOO

palabras

se han escrito en los 200 niumeros de WIR acerca de las instalaciones
de teleféricos, las innovaciones, los socios comerciales, los empleados
y las novedades en torno a las empresas y las filiales del Grupo.

La revista WIR
se publica en

noticlas sobre diomas:
proyectos

se han publicado en WIR hasta la fecha en las que se
informa sobre las innovadoras instalaciones que
Doppelmayr y las filiales de la empresa han puesto
en marcha por todo el mundo.

WIR: LA
REVISTA DE

TELEFERICOS
EN CIFRAS %%

articulos

900

‘E\J

* Las cifras hacen referencia Unicamente a la edicion original en aleméan y algunas estan redondeadas.



1981

200 numeros

La empresa Hilti Thiringen abandona la red de revistas corporativas WIR. EI"] OCJ[U b re d e '] 999 \/\/| R
e La parte interior comun para todas las empresas —desde el afo 1977 . En septiembre, con la publicacion del nUmero 194, Wolfgang Wagenleitner
esté disponible también en edicion independiente para compafias muy p resenta una Imageﬂ reﬂovada.

deja de encargarse de “WIR de Doppelmayr”. La agencia de relaciones
pequenas— se deja de realizar por cuestiones econémicas y se suprime. 2 z publicas ikp Vorarlberg y la agencia de publicidad Konzett & Brenndorfer
Las empresas participantes deciden sacar adelante revistas corporativas DO p pe| mayr INCO rpo ra ad emas ’ \ i trabajan en conjunto con el equipo de marketing de Doppelmayr al

completamente independientes. La revista “Wir de Doppelmayr”, que en dOS pég | nas con arﬂcu |OS en ' ;- ] objeto de crear un nuevo concepto para WIR y prestan sus servicios
ese momento sigue siendo solo una revista para los empleados de la ) i en la parte grafica y escrita de la revista para los clientes.

sede central en Wolfurt, se publica seis veces al ano en lugar de los Iﬂg\éS en \/erSiéﬂ redUCida dOﬁde

Lo que comenz6 como una revista corporativa interna para
distintas empresas en Vorarlberg es hoy, 40 anos después, una
de las mayores revistas de teleféricos del mundo. Aqui podra

diez numeros originales. Los impulsores en Doppelmayr son Anton Fink d 0 iy 0 Millennium-Express La revista presenta un nuevo disefio, se amplia la temética y se introducen
descubrir como este medio de informacién interno para diversas y Ewald Bohler. S€ |nC|Uye IﬂformaClOﬂ Im portante Nﬂ'ﬂf&‘d i nuevos apartados. Ademas de un articulo principal que se convierte
empresas se convirtio en la revista para clientes WIR de de los mercados y la produccion.  eneltema central del nimero en cusstién, en WIR se incluyen

. ) . . L Conooiran i tambien nuevas secciones como “Técnica e innovacion”, noticias
Doppelmayr, publicada y leida en todas partes del mundo con Lo que comienza siendo el proyecto | sobre las empresas y los departamentos del “Grupo Doppelmayr, LS
una tirada que alcanza los 11.000 ejemplares en 13 idiomas. de una comunidad se va convirtiendo i odiversos temas en version reducida en la seccion “Noticias breves”.
) ) A A la hora de informar sobre las innovaciones y las instalaciones de
en un med @) de comunicacion Doppelmayr en todo el mundo se da prioridad a la utilidad para los lectores y

ademas se cede la palabra a los clientes que pueden contar sus experiencias
con el Grupo Doppelmayr/Garaventa. Desde su relanzamiento WIR también

incluye elementos del mundo digital como los codigos QR que remiten a videos
i con informacion exhaustiva sobre los proyectos. Desde enero de 2006 todas
las revistas WIR estan disponibles también en Internet.

independiente y autbnomo.

1975

A los representantes de las areas de economia y medios de comunicacion de Vorarlberg

En la edicionde
febrero -el ndmero
cion una serie de paginas para sus propios fines, con lo cual la portada de la revista va g '

cambiando en cada caso. En el interior se incluye informacion sociopolitica y econdmica. = 89_ S |nC|Uye una
En un principio todas las revistas internas de WIR llevan el mismo logotipo acompanado ] 35 B portada con un

del nombre de la empresa correspondiente. Las revistas sirven Unicamente como medio

de comunicacion interno. Se publican diez nimeros al afio y todos los empleados de las = ' \/\/Oh(gaﬂg \/\/agerﬂeitner fu N dlS@ﬁO nuevao.

e osreaben e s deleareo posl da la agencia WIR Mitarbeiter-
magazin y prosigue con la
idea de publicar de forma
autonoma las revistas
corporativas para las
empresas de Vorarlberg.

se les ocurre la idea de crear una revista comun para las empresas de Vorarlberg. Asf surge
WIR Werkszeitungs Ges.m.bH. Cada una de las firmas participantes tiene a su disposi-

Con el nimero 163 publicado en septiembre, la revista corporativa
interna “WIR de Doppelmayr” pasa a convertirse en un medio de
informacion para clientes y socios, pero también para empleados
y familiares. Su contenido se centra en presentar instalaciones
ya realizadas y novedades técnicas. En poco tiempo WIR esta
disponible en aleman, inglés, francés e italiano y enseguida se

publica en espafol, esloveno, checo, eslovaco, ruso, portugués
de Brasil, asi como polaco, chino y turco.

WIR se convierte en un medio
internacional gue muestra

la gran diversidad del Grupo
Doppelmayr/Garaventa,

En septiembre de 2016 se publica el
numero 200 de WIR, una edicion de
aniversario. WIR llega a un amplio
ndmero de lectores en su 41° ano de
oublicacion. En el futuro la revista se-
guira evolucionado con nuevas historias,
temas y opiniones que acercaran el
mundo de los teleféricos a sus lectores,

Wolfgang Wagenleitner asume la responsabilidad de poner en
marcha las revistas para empresas de forma individual. Se pu-
blica la primera “WIR de Doppelmayr” que al principio cuenta
con cuatro paginas. Hasta que Doppelmayr se pasa al diseno
digital, todas las revistas de WIR se realizan mediante el proceso
de pegar imagenes y textos. El disefo basico se lleva a cabo en
papel y todas las posibles correcciones en pelicula.
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ESTIMADOS LECTORES:

El actual numero de WIR es una edicion de
aniversario. Es nada mas y nada menos que el
numero 200. Queremos aprovechar la ocasién
para conocer su opinion tras el relanzamiento
de la revista en la edicion de enero de 2015.

En todo momento nos esforzamos por disefar
una revista interesante, variada y atractiva para
ustedes, nuestros lectores. Son ustedes los que
mejor nos pueden indicar si lo hemos logrado.
Nos gustaria conocer su opinién, sus comentarios,
en definitiva, todo aquello que siempre han
querido contarnos. ¢Quizas tienen alguna idea
nueva para WIR?

Através de una pequefa encuesta que apenas
les llevara cinco minutos de su tiempo, queremos
descubrir cémo podemos seguir trabajando en
la revista WIR teniendo en cuenta sus deseos.

Queremos que nos digan lo que piensan. La
encuesta es totalmente anénimay, por lo tanto,
no se obtienen conclusiones sobre la persona
que la cumplimenta.

A Parair ala encuesta
hagan clic en:
www.doppelmayr.com/
es/encuesta

Como pequeno agradecimiento por su partici-

pacién sorteamos cinco paquetes Doppelmayr.
Agradecemos encarecidamente su participaciéon
en esta encuesta.

Atentamente,
El equipo WIR

Su paquete Doppelmayr


https://www.doppelmayr.com/es/encuesta
https://www.doppelmayr.com/es/encuesta

